Masterplan Endbericht

5. _Leitbild fiir einen naturvertriglichen Kanutouris-

mus

Das Leitbild formuliert das Selbstverstindnis des Reviers fiir einen naturvertréglichen Wassertou-
rismus und macht deutlich, welche kanutouristische Entwicklung fiir die Region kiinftig verfolgt
werden soll (Ziele und Entwicklungsleitlinien) und welche Wege dafiir in inhaltlicher und raumli-
cher Hinsicht (Strategien und raumliches Leitbild) einzuschlagen sind.

5.1 Ziele naturvertriglicher Kanutourismus

Wassertourismus in der Region ist Kanutourismus. Dieser hat sich in den vergangenen Jahren zu
einém touristischen Schwerpunkt als Wirtschafts- und Imagefaktor der Region entwickelt. Ziel des
naturvertriglichen Kanutourismus ist es, den Kanutourismus als Saule des Tourismus Angebots-
segmente mit nachhaltigen ckologischen, 6konomischen und sozialen Effekten fiir diese struktur-

schwache, lindliche Region zu erhalten und zu stirken.

Ziele

naturvertraglicher

Kanutourismus

Okonomische
Nadhhaltigkeil

Soziale
Nadhhalligkeit

Erhalt Zukunfts-
fahigkeit und
Lebensqualitét
der Region

Kanutourismus
als dauerhaft
tragféhiger
Wirtschaftsfakior

Okologische
Nadhhaltigkeit

Bewahrung der
einzigartigen
Gewdsseriand-
schaft

Das Grundkapital des Kanutourismus ist die einzigartige Gewésserlandschaft der Spree und ihrer
NebenflieBe. Nur ein natur- und umweltvertraglicher Kanutourismus, der Schiadigungen von Natur

Perspektiven. Kanutourismus und Naturschutz stehen deshalb nicht grundlegend im Widerspruch,
sondern der Schutz und Erhalt dieser auflergewohnlichen Gewiésserpotenziale ist auch im urei-

gensten Interesse des Kanutourismus.

Die Forderung und Entwicklung eines naturvertriaglichen Kanutourismus im Revier stellt vor die-
sem Hintergrund ein grundsitzliches Tourismusziel der Region dar. Anbieter, Kommunen, Land-
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kreise, Tourismusorganisationen iind Biosphirenreservat stehen gemeinsam in der Verantwor=
tung, aktiv dazu beizutragen den Masterplan umzusetzen und damit die Konfliktpotenziale zwi--

schen Kanutourismus und Naturschutz spiirbar zu minimieren.

Der Schliissel fiir einen naturvertriglichen Kanutourismus im Spreewald liegt in der Qualitit. Nur
mit einem qualitativ hochwertigen, sich an den Belangen des Naturschutzes und den Nutzeran-
spriichen orientierenden Kanutourismus ist die Zukunftssicherung des Kanutourismus im Revier
m&glich und lassen sich die angestrebten nachhaltigen 6kologischen, 6konomischen und sozialen
Ziele realisieren. Messlatte fiir die Qualitat ist die auBerordentliche Gewisserqualitiit mit {iberregi-
onalem Alleinstellungscharakter. Im Mittepunkt des wassertouristischen Leitbildes steht vor die-
sem Hintergrund das Ziel, ein auch im bundesweiten Vergleich {iberdurchschnittliches Qualitéts-

niveau bei Infra- und Angebotsstruktur sowie Besucherservice und —information zu erreichen.

Kanutourismus im Spreewald bedeutet Paddeln im Einklang mit Natur und Umwelt. Schutz
und Bewahrung der auBBergewohnlichen Naturlandschaft ist fiir die Zukunftssicherung des
Kanutourismus unverzichtbar. Der Schliissel hierfiir liegt in einer hohen Qualitat in der gesam-
ten kanutouristischen Servicekette, einer gezielten Steuerung der Kanuverkehre und einem
naturvertriglichen Verhalten der Paddler. Kanuanbieter, Gemeinden, Tourismusorganisatio-
nen und Biosphérenreservat engagieren sich gemeinsam auf dieser Grundlage fiir eine natur-
vertrigliche, qualitativ hochwertige Gestaltung des Kanutourismus, um diesen als wassertou-
ristischen Angebotsschwerpunkt fiir den Spreewald langfristig zu erhalten.

© 2012 PROJECT M GmbH 51



Masterplan Endbericht

5.2 Entwicklungsleitlinien fiir einen naturvertriglichen Kanutouris-
mus

Naturvertriglicher Kanutourismus im Spreewald bedeutet:

1. Geringe Beeintrichtigung der einzigartigen Spreewaldlandschaft: Naturvertrigli-
cher Kanutourismus bedeutet die Verpflichtung, 6kologische Prozesse und Naturkreislaufe
sowie die Artenvielfalt im Revier so wenig wie moglich zu schidigen. Das Befahren von FlieBen
mit sehr hohem naturschutzfachlichen Wert und fehlender Gewissereignung fiir das Paddeln
ist zu vermeiden22. Die bereits vollzogenen Gewissersperrungen werden vom Kanutourismus
als Grundlage fiir die Bewahrung der Natur akzeptiert. Es liegt in der regionalen Verantwor-
tung dafiir zu sorgen, dass Paddler sich im hohen MaBe Natur schonend verhalten. Anbieter,
Tourismusorganisationen, Gemeinden und Biosphérenreservat sind gemeinsam gehalten, die

Kunden umfassend dariiber zu informieren.

2. Nachhaltige 6konomische Nutzung der kanutouristischen Potenziale: Der Spree-
wald bietet eine einzigartige Gewisserlandschaft fiir den Kanutourismus mit deutschland- und
europaweitem Alleinstellungscharakter. Dies bedeutét Chance und Verpflichtung gleicherma-
Ben, diese Gewisserpotenziale im Verstindnis nachhaltiger 6konomischer Effekte fiir die Re-
gion zu erhalten und konsequent zu nutzen. Vor dem Hintergrund der Einzigartigkeit der Ge-
wisserpotenziale muss dabei zukiinftig der Fokus stérker auf die ErschlieBung qualitativer Po-
tenziale gelegt werden (Spreewald als Wasserwanderrevier fiir mehrtégigen Kanuurlaub)

3. Regionale Betrachtung und Vernetzung: Kanutourismus ist touristischer Angebots-
schwerpunkt und Imagefaktor fiir die gesamte Region. Anrainergemeinden, Landkreise, Tou-
rismusorganisationen und Biosphirenreservat sind gefordert, die Entwicklung eines nachhal-
tigen Kanutourismus mit Blick iiber den eigenen ,Tellerrand” hinaus gezielt und aktiv zu un-

terstiitzen.

4. Engagierte gewerbliche Anbieter mit hoher Qualitiit: Eine besondere Verantwortung
fiir einen naturvertriglichen Kanutourismus haben die gewerblichen Anbieter. Im Interesse
einer Minimierung der Konfliktpotenziale sind die Anbieter gefordert, sich unter Beachtung
der Kriterien und Anforderungen des bundesweiten Qualitits- und Umweltsiegels im Kanu-
tourismus und der Vorschlige des Masterplans fiir eine hohe Naturvertréglichkeit zu engagie-
ren und auf eine naturvertrigliche Verhaltensweise ihrer Kunden hinzuwirken.

5. Hohe Vertraglichkeit des Kanutourismus mit anderen Nutzergruppen: Der Kanu-
tourismus hat eine Verantwortung fiir eine vertrigliche Koexistenz mit anderen Nutzergrup-
pen. Vor allem die Belange des Kahnféhrtourismus gilt es dabei im besonderen Maf3e zu be-

22 Als Orientierungswerte fiir das Befahren sollten gelten: Gewésserbreite moglichst eine Bootslédnge aber mindestens 3
Meter und eine Gewiissermindesttiefe von 50 cm (bezogen durchgiingig auf die Gesamtstrecke).
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riicksichtigen und die Konfliktpotenziale mit einer intelligenten Lenkung des Kanuverkehrs zu

minimieren.

6. Kein unbegrenztes Wachstum —Qualitéit vor Quantitiit: Der Kanutourismus stéft v. a.
im Oberspreewald an seine Grenzen. Ein weiterer Zuwachs der Bootszahl ist vor allem in den
zentralen Bereichen des Oberspreewalds nicht mehr naturvertriglich. Dies gilt im besonderen
MalBe fiir die tagestouristische Nachfrage in der Hauptsaison. Eine Ausweitung der Zahl der
Mietboote ist deshalb fiir den Oberspreewald abzulehnen.

7. Gezielte Besucherlenkung — Konzentration des Kanuverkehrs: Ein zentrales Ele-
ment eines naturvertriglichen Kanutourismus ist eine intelligente Besucherlenkung der kanu-
touristischen Hauptverkehre vorzugsweise auf Gewésser mit geringem naturschutzfachlichem
Konfliktpotenzial. Die Sperrung einzelner Gewésser ist nicht grundsétzlich auszuschlieBen,
sollte aber nur als ,ultima ratio” angewendet werden.

8. Lokale und regionale Abstimmung im Kanutourismus: Ein Hauptaugenmerk fiir ei-
nen naturvertriglichen Gewissertourismus gilt der intensiven Zusammenarbeit der Kanuan-
bieter untereinander sowie einem organisierten, auf Konsens ausgerichteten, dauerhaften Ab-
stimmungsprozess zwischen Kanutourismus und anderen Interessengruppen v. a. Natur-
schutz, Wasserwirtschaft und Kahnfahrtourismus auf lokaler und regionaler Ebene.

9. Nutzung der Alleinstellungsmerkmale: Vor dem Hintergrund des bundesweiten Allein-
stellungscharakters muss es erklirtes Ziel sein, das Gewésserrevier als eines der fiihrenden
Kanureviere Deutschlands und Europas zu profilieren. Entscheidend hiefiir ist ein regional ab-
gestimmter Marktaufiritt unabhingig von administrativen Grenzen. Unter dem Markendach
des Spreewaldes ist mit einheitlichen Begrifflichkeiten und vergleichbaren Standards in Infra-
und Angebotsstruktur der gesamte Raum zwischen Landesgrenze Sachsen und Schwielochsee

als gemeinsames Kanu-Wasserwanderrevier zu vermarkten.

\

10. Intensive Zusammenarbeit mit Land und Nachbarn: Das Revier erfiillt eine zentrale
Funktion als iiberregionales Aushéngeschild fiir das Wassertourismusland Brandenburg. Dies
bedeutet eine hohe Verantwortung zur Einbindung in landesweite Initiativen und in die Lan-
desvermarktung durch die Tourismusmarketing GmbH Brandenburg (TMB) und zur Zusam-
menarbeit mit Nachbarinitiativen wie WISO (Wassertourismusinitiative Stidost) und Lausitzer
Seenland.
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5.3 Kanutouristische Positionierung

Die Positionierung soll in Abgrenzung zu Wettbewerbern die Besonderheiten und den Alleinstel-
lungscharakter des Reviers fiir Wassertouristen herausstellen und bildet damit die Grundlage fiir
den Marktauftritt respektive der angestrebten Auflenwahrnehmung des Reviers beim Kunden.

Die folgende Grafik veranschaulicht die anzustrebende Marktpositionierung unter dem Marken-
dach Kanu-Wasserwanderrevier Spreewald mit den drei folgenden Positionierungsmerkmalen
(Soll-Zustand):

o Kanu-
Wasserwander-
revier-Spreewald

Metur

charakter

Hauptpositionierungsmerkmale:

o einzigartiges Gewissersystem mit dem Alleinstellungsmerkmal Rundtourmdglichkeiten

e UNESCO-Biosphirenreservat Spreewald: Naturerlebnis in einem Gebiet von internationaler
Bedeutung

e Besonderheit Spreewaldkultur

Ubergreifend fiir alle Positionierungsmerkmale sollten Qualitét und Nachhaltigkeit die imagebil-
dende Grundlage fiir die Marktpositionierung bilden.

— Kanu-Wanderrevier Spreewald .

Profil: Im Aulenauftritt erfolgt eine klare Positionierung als Kanurevier. Das Spreewaldrevier
steht fiir das Paddeln / Kanuwandern von der Landesgrenze Sachsen bis zum Schwielochsee. Wie
bereits in der Potenzialeinschitzung deutlich gemacht wurde, sind die nur fiir einzelne Gewasser-
bereiche relevanten wassertouristischen Angebotsbereiche nicht unter dem Revierbegriff Spree-
wald zu vermarkten, um die klare kanutouristische Marktpositionierung nicht ,zu verwéssern®.
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Der Spreéwald ist als Kanurevier viel mehr als nur ein tagestouristisches Ziel, sondern bietet ideale
Bedingungen auch fiir mehrtigiges Wasserwandern mit dem Kanu, sei-es fiir Streckenfahrten mit
wechselnden Ubernachtungsorten oder fiir Sternfahrten ausgehend von einem festen Ubernach-

tungsstandort.

Namensgebung / Wortmarke: Fiir die iiberregionale wassertouristische Marktpositionierung
bietet der Spreewald aufgrund seines starken Destinationscharakters (hoher Bekanntheitsgrad,
identifizierbares Profil) die groBten Vorteile, auch wenn die definierte Gebietskulisse des Reviers
nicht vollstindig mit dem Destinationsraum iibereinstimmt. Eine Namenskombination wie Spree
— Spreewald ist nicht nur hinsichtlich der Merkfiahigkeit weitaus ungeeigneter, sondern auch ver-
wirrender in der Kundenwahrnehmung, da die Spree in Kombination mit der Dahme auch fiir die
wassertouristische Vermarktung der gesamten Wassersportregion siidéstlich von Berlin verwendet
wird. Die Teilgewdsserbereiche Oberspreewald, Unterspreewald, Krumme Spree, Cottbusser Spree
und Schwielochsee sind in der wassertouristischen Vermarktung nur zur raumlichen Konkretisie-
rung auf einer nachgelagerten Kommunikationsebene zu verwenden. '

Einzigartiger Gewissercharakter mit zahlreichen Rundtourenméglichkeiten

Das Gewissersystem des Reviers ist in seiner Art europaweit einzigartig und steht deshalb im Mit-
telpunkt der Marktpositionierung. Uber das Alleinstellungsmerkmal Rundtouren hinaus sind wei-
tere Attraktivititsfaktoren hervorzuheben:

e die kleinteilige und naturnahe Gewasserstruktur

o die Moglichkeit fiir lingere und mehrtégige Touren

e die in weiten Teilen vorherrschende Motorbootfreiheit
¢ das familienfreundliche Kanurevier

¢ in weiten Teilen auch im Sommer ruhig und nicht iiberfiillt

Naturerlebnis UNESCO-Biosphiirenreservat Spreewald

Die Einstufung als UNESCO-Biosphirenreservat unterstreicht die hohe Qualitét und Einzigartig-
keit der Spreewaldlandschaft. Vor dem Hintergrund der hohen Bedeutung von Natur und Land-
schaft als Besuchsmotiv fiir eine Paddeltour ist das Biosphérenreservat ein idealer Imagefaktor
und entsprechend in der Vermarktung herauszustellen.

Spreewaldkultur
- -—Der-Spreewald bietet zusitzlich-zu der einzigartigen Gewésser-und Naturlandschaft ein-attraktives
Landgangangebot in Form von hiibschen Spreewalddérfern und —stidtchen sowie mit dem sorbi-

schen Brauchtum eine Besonderheit, die sonst kein weiteres Kanurevier aufzuweisen hat.
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Qualitiit und Nachhaltigkeit

Erhalt/ Bewahrung der einzigartigen Gewésserlandschaft und Natur zeichnen das Revier aus. Der

Kanutourismus ist durch eine hohe Naturvertraglichkeit gekennzeichnet. Qualitidt und Nachhaltig-

keit sind imagebildende Faktoren in der Auenwahrnehmung des Reviers.

5.4 Zielgruppen

Vor dem Hintergrund der angestrebten Positionierung richtet sich die Reviervermarktung aus-

schlieBlich an Kanuten. Diese bilden allerdings keine homogene Gruppe, sondern es gibt verschie-
dene Teilzielgruppen mit abweichender Motivstruktur und unterschiedlichem Anforderungsprofil.

Auf Basis der Grundlagenstudie zum Kanutourismus sowie der Kanutenbefragung in Brandenburg

und im Spreewald lassen sich die drei Hauptzielgruppen wie folgt beschreiben:

Kanuten

Beschreibung
— Typologie

Wasserwanderer
Individualpaddler

Hauptmotiv Spreewald-
besuch Paddeltour,
iiberwiegend zwischen
30 und 50 Jahre und
vereinsungebunden,
Hauptmotiv: Natur und
Gewisserlandschaft
erleben (Vereinspaddler
auch sportliches Motiv),
ca. 25% mit eigenem
Boot, langere Tagestou-
ren im Durchschnitt 20
km, Affinitdt auch fiir
Mehrtagestouren, hohes
Umweltbewusstsein,

»~Auch®- Kanuten

Paddeln ist weder
Hauptmotiv noch
Hauptaktivitét fiir
Spreewaldbesuch, son-
dern Bestandteil im
Rahmen einer anderen
Urlaubsform. Keine oder
wenig Erfahrung mit
dem Kanu, nur Leihboo-
te, geringe Distanzen (2
bis max. 4 Stunden),
keine eigenen Boote,
eher geringes Qualitits-
bewusstsein, nur Haupt-
saison, geringere Bereit-

Organisierte
Griuppen

Schiilergruppen und
Betriebsausfliige (alters-
gemischt), Gruppener-
lebnis steht als Motivim
Mittelpunkt, bei Schii-
lergruppen haufig wenig
Lust am Paddeln, da
Entscheidung durch
Lehrer. Im Regelfall
keine oder nur geringe
Paddelerfahrung, eher
geringe Distanzen (gilt
nicht fiir Vereinsfahr-
ten), zum GroBteil nur
Tagestourismus (Aus-

auch Vor- und Nachsai-  schaft fiir Zusatzangebo- nahme Incentives und
son, grundsétzliche Be- te Vereinsfahrten) aus dem
reitschaft fiir Zusatzan- regionalen Umfeld ein-
gebote, Kanu- Themen- schlieBlich Berlin
] I - _reisen . _

Anforderun-  Naturnahes Gewdsser Leichtes Streckenprofil,  Breite Gewasser zum

gen mit moéglichst geringer hohe Durchlissigkeit nebeneinander Fahren
Bootsfrequentierung (keine Hindernisse), und einfache Befahrbar-
und Motorbootfreiheit, sehr gute Einweisung keit (hohe Durchldssig-
insgesamt hohes Quali- durch Anbieter (Pad- keit — keine Barrieren),
tatsbewusstsein fiir Ser-  deln, Verhalten, Orien- Betriebsausfliige auch
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Kanuten Wasserwanderer uch*- Kanuten Organisierte

Individualpaddler : Gruppen

vice und Angebote, Inf-  tierung), viele Anlege- Sonderprogramme (Ca-
rastruktur (Qualititund und Landgangmoglich-  tering, Teamspiele usw.),
Quantitit) v. a. Ein- keiten (Gastronomie) Bootstyp vor allem Ka-
stiegsstellen (Bootseig- nadier, gute Betreuung
ner), Rastplatze sowie vor und wahrend der
Ubernachtungsméglich- Tour durch Anbieter
keiten (Camping-Biwak,

feste Unterkiinfte)

Zur Erschliefung von Wachstumspotenzialen und Minimierung der Konfliktpotenziale sind fol-
gende zielgruppenspezifische Strategien zu verfolgen:

1. Auch zukiinftig wird die Zielgruppe der Individualkanuten mit dem Hauptmotiv Paddeln die
groBte Nachfragegruppe im Revier darstellen. Ziel sollte es sein, vor dem Hintergrund der er-
mittelten Marktpotenziale stirker iiberregionale Nachfragepotenziale zu erschlieBen und damit
auch den Anteil an Individualkanuten mit mehrtigigem Aufenthalt im vertriaglichen Umfang
schrittweise zu steigern. Dies gilt fiir Streckenfahrten mit wechselnden Standorten ebenso wie
fiir Sternfahrten ausgehend von einem festen Standort Ein Hauptaugenmerk sollte dabei auf
Familien gelegt werden, da wie bereits festgestellt kein anderes Revier in Deutschland derart
ideale Bedingungen fiir diese Zielgruppe bietet.

2. Wachstumspotenziale der Zielgruppe der ,Auch-Kanuten“ sind im starken Mafe von der
Gesamtnachfrage des Spreewalds als Urlaubsziel abhéngig. Eine gezielte Bewerbung dieser
Zielgruppe im Rahmen der Reviervermarktung ist weder notwendig noch sinnvoll. Die Strategie
fiir diese Zielgruppe muss in erster Linie darauf abzielen, die mit dieser Zielgruppe vorhande-
nen Konfliktpotenziale zu minimieren. Dies gilt insbesondere fiir die gezielte Lenkung dieser
Zielgruppe auf dafiir besonders ausgewihlten Streckenabschnitten.

3. Das Gruppengeschiift ist fiir viele Kanuanbieter ein wichtiger Baustein in ihrem Ange-
botsportfolio fiihrt aber auf der anderen Seite aufgrund der Haufung / Anzahl der Boote in
Kombination mit geringen Paddelkenntnisse hiufig zu Konflikten mit anderen Kanuten, Kahn-
verkehr und Naturschutz. Die Strategie fiir diese Zielgruppe lautet deshalb eindeutig Qualitét
vor Quantitit. Das bedeutet eine hohe Qualitét in der Einweisung, ggf. die Trennung gréBerer

Gruppen und vor allem die gezielté Lenkur_lg_ube_r die breiteren Gewésser mit geringerem Kon-
fliktpotenzial. Die genannten Punkte gelten vor allem fiir Schulklassen und Jugendgruppen so-
wie Betriebsausfliige. Wachstumspotenziale sind hingegen fiir organisierte Kanutouren mit of-
fenen Gruppen zu erkennen (Tagestouren zu bestimmten Themen, mehrtigige Kanureisen evtl.

fiir bestimmte Zielgruppen wie Familien)
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5.5 Schliisselstrategien zur Steuerung eines naturvertriglichen Kanu-
tourismus

Ein naturvertriglicher Kanutourismus ist ohne dessen gezielte Steuerung nicht méglich. Dazu
bedarf es wirkungsvoller Steuerungsinstrumente, die sowohl die Belange der Kanuanbieter und
Paddler als auch die Interessen des Naturschutzes und anderer Nutzergruppen angemessen be-
riicksichtigen. Die Frage lautet folglich nicht, ob es einer Steuerung des Kanutourismus im Spree-
wald bedarf, sondern wie diese aussehen kann und soll. Dazu gibt es eine breite Palette an Steue-
rungsinstrumenten, die bereits bundesweit praktiziert werden. Grundsétzlich kann unterschieden

werden zwischen:

1. ,weichen® Steuerungsinstrumenten, d. h. Information, Uberzeugung und Lenkung

2. rechtsverbindlichen Befahrensregulierungen, d. h. zeitliche Befahrensverbote fiir einzelne Ge-
wisser bis hin zu kompletten Gewéssersperrungen oder die Festlegung von Bootsobergrenzen
fir die Nutzung / Frequentierung der Gewéasser

Eine deutschlandweite Modelllosung kann es vor dem Hintergrund der sehr heterogenen Gewas-
serstrukturen nicht geben. Jedes Losungsmodell muss sich an den jeweiligen spezifischen Revier-
bedingungen orientieren. Erfahrungen aus anderen Revieren sind mit Blick auf das einzigartige

Gewisserprofil des Spreewalds deswegen nur bedingt iibertragbar.

Vor dem Hintergrund einer bis dato faktisch nicht erfolgten Steuerung des Kanutourismus sollte
zunichst - bevor rechtsverbindliche Regulierungen in Betracht gezogen werden — auf Freiwilligkeit
und Uberzeugung gesetzt werden, d. h. weichen Steuerungsinstrumenten erst einmal Prioritét
eingeriumt werden. Mit Blick auf das angestrebte Miteinander zwischen Kanutourismus und Na-
turschutz ist das Instrument der Gewissersperrung nur als ultima ratio anzuwenden. Dies schlieBt
im Einzelfall auch kiinftig die Sperrung eines FlieBes fiir den Kanuverkehr bei derzeit nicht abseh-
baren Griinden nicht aus, wohl aber, dass das Instrument der Gewissersperrungen in gréerem
Umfang iiber das bestehende MaB hinaus angewendet wird. Dies gilt nicht nur im Hinblick auf den
damit verbundenen méglichen Attraktivititsverlust fiir Kanuten, sondern auch hinsichtlich der
Verlagerung von Kanuverkehren auf (noch) nicht gesperrte Gewisser. Wie mehrere Beispiele in
Deutschland gezeigt haben, fithren vollstindige Gewassersperrungen zu Verdrangungseffekten auf
andere Gewiisser und in Folge dessen dort zu einem héherem Nutzungsdruck und damit auch ei-
ner Verschirfung der Konfliktsituationen.

Ein seit vielen Jahren von Kritikern.-des Kanutourismus im Spreewald-gefordertes Instrument-ist——
die Festlegung einer Nutzungsobergrenze, d. h. eine Begrenzung der Anzahl der Kanus, die an ei-
nem Tag im Spreewald unterwegs sein darf. Unabhéngig von der Problematik der Kontrolle (siehe
vertiefende Untersuchung zur Kontingentierung Anlage 4) stellt sich bei einem solchen Losungs-
modell die Frage, bis zu welcher Bootszahl der Kanutourismus tatsachlich noch naturvertriglich

ist. Da es hierzu keine objektiven, messbaren Kriterien gibt, ist eine Einschitzung von der jeweili-

© 2012 PROJECT M GmbH 58



Masterplan Endbericht : i o L . M%

gen Interessenlage bzw. individuellen Si¢lit abhéngig. Kanuanbieter beurteilen dies naturgemaf

anders als Naturschiitzer. Die Festlegungeiner allgemein akzeptierten Obergrenze diirfte deshalb -——-
wie auch die Erfahrungen aus anderen Revieren zeigen, schwierig sein. Erschwerend kommt hinzu,
dass weder die Zahl der Mietboote noch der Fremdboote durch Kanuten mit eigenem Boot bekannt
sind.

Das bedeutet aber nicht notwendigerweise, dass eine Kontingentierung grundsétzlich keine Option
fiir den Spreewald darstellt. Wenn sich zeigen sollte, dass die weichen Steuerungsinstrumente
nicht wie erwartet greifen, ist trotz der geschilderten Problematik die Festlegung von Obergrenzen
einer groffliachigen Sperrung von FlieBen vorzuziehen. Vor dem Hintergrund der beschriebenen
Problematik sollte dies aber lediglich eine Option darstellen, fiir den Fall, dass mit den weichen
BesucherlenkungsmaBnahmen nicht die gewiinschten Erfolge erreicht werden konnten. Dies ist
2020 im Rahmen einer umfassenden Evaluierung des Masterplans zu priifen.

Der strategische Hauptansatz des Masterplans lautet fiir den Zeitraum bis 2020 ,Information und
Uberzeugung vor Verboten®, d. h. den weichen Steuerungsinstrumenten ist Vorrang vor rechtli-
chen Beschriinkungen einzurdumen. Dazu sind folgende fiinf Schliisselstrategien zu verfolgen:

Naturvertraglicher

Wassertourismus
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5.5.1 Gezielte Information und Lenkung der Kanuten

Der Lenkung der Bootsfahrer / Kanuten kommt eine Schliisselrolle fiir einen naturvertréglichen
Tourismus im Spreewald zu. Im Verstindnis einer integrierten und raumlich vernetzten Besucher-
lenkung setzt diese nicht erst vor Ort an den Gewéssern ein, sondern beginnt bereits bei der Ur-
laubs- und Tourenplanung. Die Besucherlenkung muss damit neben einer revierbezogen einheitli-
chen Beschilderung auch die gezielte Information im Rahmen der relevanten Kommunikationsin-
strumente umfassen. Eine zentrale Rolle als Instrument der Besucherlenkung kommt auch der
Infrastruktur zu. Ziel sollte es sein, durch eine attraktive Infrastruktur Kanuten gezielt zu Standorten
mit geringem Konfliktpotenzial zu lenken und damit sensible Gewésserbereiche und -standorte zu
entlasten. Die gezielte Besucherinformation und —lenkung umfasst folgende strategische Ansitze:

Gezielte Information und

Lenkung der Kanuten

Réumliche und : e .
coiiche | | pefatvons | | snsbiiserung | | reie | | Vigmsreuetes || amesen
Entzerrung regelungen Kanuten h ng

Bootsverkehrs Infrastruktur Leitsystern Tourenauswahl

1. Riumliche und zeitliche Entzerrung des Bootsverkehrs

o Insgesamt bessere Vernetzung der Teilreviere untereinander (Infrastruktur, Angebote und

Vermarktung)

¢ Bessere Verteilung der kanutouristischen Nachfrage auf die ,neuen“ Gewésserbereiche Krum-
me Spree und Cottbusser Spree (wichtig Durchlassigkeit herstellen und Verbesserung der ka-

nutouristischen Attraktivitat dort)
» Lenkung Kanugruppen und der ,Auch“-Kanuten vorzugsweise auf weniger sensible Hauptge-
wisser

2. Regulierung des Kanﬂarkehrs durch ausgewiihlte Befahrensregelungen

e Ausweisung von Einbahnverkehren auf Gewisserabschnitten mit besonders hohem Konflikt-
potenzial zwischen Kahn- und Kanuverkehren

o  Bei derzeit nicht absehbarem Handlungsdruck ggf. Sperrung weiterer einzelner Fliefie (in Ab-
stimmung mit Kanutourismus)
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“3. Sensibilisierung der Kanuten fiir ein naturvertifigliches Verhalten

- ‘Gute Einweisungen durch die Anbieter zum naturvertriglichen Verhalten wihrend der

Tour

Gezielte Hinweise durch die Tourismusorganisationen und touristischen Service- und In-
formationsstellen

Vermittlung von Informationen fiir naturvertrigliches Verhalten vor Ort an den wasser-
touristischen Standorten '

4. Lenkung durch attraktive kanutouristische Infrastruktur

Ausweisung eines attraktiven Netzes von offiziellen Einstiegsstellen, Kanurastplitzen und
Biwakplidtzen

Schaffung einer hohen Gewisserdurchlissigkeit speziell auf den wassertouristischen
Hauptstrecken

5. Installierung eines wassertouristisches Beschilderungs- Leitsystems

Einheitliches wasserseitiges Leitsystem entlang der Gewiésser

Revier-Infotafeln an allen zentralen Empfangsraumen (Hifen, Rastplitze, Einstiegsstellen
usw.) )

Wasserseitig deutliche Kennzeichnung der wassertouristischen Empfangsraume

Integration der wassertouristischen Standorte in kommunale Leitsysteme

6. Gezielte Information / Lenkung in der Tourauswahl und -vorbereitung

Hinweise auf naturvertrégliches Verhalten im Marktauftritt des Reviers
Beriicksichtigung zielgruppenspezifischer Belange bei Tourenvorschligen
Hervorhebung / Bewerbung der weniger sensiblen Gewésserabschnitte / Routen

Keine oder nachrangige Bewerbung / Kommunikation der Strecken, die nicht fiir den Mas-
senverkehr gedacht sind
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5.5.2 Ausbau einer nutzergerechten kanutouristischen Infrastruktur

Eine nutzergerechte Infrastruktur ist Grundlage fiir die Entwicklung eines naturvertriglichen Ka-
nutourismus und gleichzeitig auch ein wichtiges Qualitdtsmerkmal fiir die Kunden. Die wassertou-
ristische Infrastruktur kann immer nur im regionalen, revierbezogenen Kontext entwickelt werden
und erfordert deshalb regionales Denken und lokal abgestimmtes Handeln. In diesem Verstindnis
kommt der einheitlichen Verwendung von Begrifflichkeiten und damit verbundener Servicemerk-
male und Qualitaten eine besonders hohe Bedeutung zu. Dies bedeutet keine Normierung der bau-
lichen Merkmale z. B. in Form identischer Anleger / Steganlagen, wohl aber gemeinsame Mindest-
Qualititsstandards im Hinblick auf die Nutzungsmoglichkeiten und -merkmale. Ziel muss es sein,
dass der Kanute im gesamten Revier verldsslich weif3, was ihn in Verbindung mit bestimmten Beg-
riffen am Standort erwartet. Vor diesem Hintergrund gilt es folgende strategische Ansitze bei der

Infrastrukturentwicklung zu beriicksichtigen:

MNutzergerechte

Infrastruktur

Vorvendung sbeilichr) | conatcho Mindos: | | Hobe Dot
Pikiogramme quglitialsstiagdards Wehren Hauptstrecken

1. Einheitliche Kennzeichnung / Bezeichnung der wassertouristische Infrastruk-

turanlagen

e Verwendung einheitlicher Begrifflichkeiten in Orientierung an die bundesweit favorisierte
Regelung

o Verwendung der europaweit eingefiihrten PIANC- Piktogramme analog der Vorschlige der
Bundesvereinigung Kanutouristik im Rahmen der Grundlagenstudie zum Kanutourismus
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Aligemeine Zeichen fiir das Kanuwandern
Oftentliche ETF- und Ausstiegstelie Busanbindurig
| {von Land und vam Wasser aus anzufahren) m
Offentlicher Rastplatz DB-Anbindung
ilg ! r {nur vom Wasser aus anzifahren) @
‘ Campingplatz . Umtragestelle
@ ot Vi
2 i lugendzeltplatz/Biwakplatz Boatsslipanlage
Offentliche Toilette Schleuse
wce —(
] Unterkunft Bootsgasse
= . Feecs
3 Gastronomie Wehr
‘ AL
y Vermietung f : Strémung
H Sufiaumg
E I g Einkaufsmbglichkeit

2. Einfiihrung verbindlicher Mindestqualitiitsstandards fiir die Infrastruktur

¢ Steganlagen bzw. Ein- und Ausstiegsanlagen: Orientierung an den Empfehlungen des
Deutschen Kanuverbands (23) . S C

e Ausstattung der Anlagen: Orientierung an den bundesweiten Vorschligen und Standort-
entwicklungen im Bereich Cottbus (siehe Anlage 7)

23http: / / server.selltec.com / go / dkv / ws / mediabase / downloads / freizeit / gewaesser / Anla-
gen_fuer Kanusportler an Querbauwerken.pdf
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3. Hohe Durchliissigkeit an Schleusen und Wehren auf den wassertouristischen
Hauptstrecken

e Nutzergerechte Ausstiegs- und Umtragesituationen an den Wehren fiir die touristischen
Haupt- und Nebenstrecken

e Bei erforderlichem Umbau von Schleusen und Wehren Beriicksichtigung der Belange von
Kanuten

e Hohe 6kologische Durchlissigkeit mit Kanufischpass usw.

5.5.3 Optimierung der Qualitit in Service und Angebotsgestaltung

Wie auch die Grundlagenuntersuchung zum Kanutourismus in Deutschland ermittelt hat, wird die
Angebots- und Servicequalitit im Kanutourismus immer wichtiger. Gerade mit Blick auf die ange-
strebte ErschlieBung iiberregionaler Marktpotenziale ist eine qualitativ hochwertige, innovative
und zielgruppenspezifische Angebotsgestaltung ein wichtiger Erfolgsfaktor. Dies gilt umso mehr,
als vor allem im Oberspreewald die Grenzen des quantitativen Wachstums im reinen Vermie-
tungsgeschift erreicht sind. Wachstums- und Wertschépfungspotenziale kénnen vor diesem Hin-
tergrund im Wesentlichen nur durch mehr Qualitit und Innovation in der kanutouristischen An-
gebots- und Produktentwicklung erreicht werden. Mehr Qualitit in der Angebotsgestaltung bedeu-
tet deshalb fiir das Revier und Anbieter eine hohere Nachhaltigkeit sowohl in 6konomischer als
auch 6kologischer Hinsicht. Dazu sind folgende strategische Ansitze zu verfolgen:

Qualitat in Service
und Angebotsgestaltung

I I I

Innovative kanu- Gezielte Férderung
touristische Anbieter mit hohem
Angebotsgestaliung QuadlitGisniveau

Kanugerechte
Unterkiinfie

Quadlifzierung
Anbieler und Tl

1. Qualifizierung Anbieter und touristische Servicestellen

e Hohe Qualitiit bei Booten und Zubehor sowie Servicequalitit insbesondere im Hinblick auf
Information der Kunden im Hinblick auf naturvertrégliches Verhalten

e Professionalisierung und Zertifizierung Kanuanbieter auf Grundlage einheitlich definierter
Qualitdtsstandards

e Verbesserung der kanutouristischen Kompetenzen der Mitarbeiter in den touristischen
Servicestellen (regionale Kenntnisse, kanuspezifische Kenntnisse)
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2. Innovative kanutouristische Angebotsgestaltung

e Differenzierte kanutouristische Produktgestaltung fiir unterschiedliche Themen und Ziel-
gruppen v. a. naturbezogene Angebote, gefithrte Kauwanderungen etc.

e Besondere Beriicksichtigung der hohen Familieneignung in der Angebotsgestaltung

e Ausbau kanutouristischer Reisen im Revier (Ubernachtung in Kombination mit mehreren
Leistungsbestandteilen)

o  Starkere Beriicksichtigung der Naturbildung in der Angebotsgestaltung

e Vernetzung mit landseitigen Angeboten v. a. Radfahren

3. Kanugerechte Unterkiinfte

e Beriicksichtigung der Belange von Kanuten auf Campingplitzen und geeigneten Hotels
und Pensionen mit Gewisserlage

4. Gezielte Forderung von Anbietern mit hohem Qualitiitsniveau

e Besondere Unterstiitzung von Kanuanbietern mit nachweisbaren Mindestqualititsstan-
dards von den Gebietskorperschaften und Tourismusorganisationen im Rahmen ihrer
Moglichkeiten

5.5.4 Intensive Abstimmung und Zusammenarbeit auf lokaler und regionaler Ebe-
ne

Ein naturvertriaglicher Kanutourismus muss auf einem langfristig ausgerichteten Interessenaus-
gleich zwischen Kanutourismus und anderen Nutzungsformen basieren. Dies erfordert nicht nur
ein hohes Engagement aller betroffenen Nutzergruppen im Rahmen einer kontinuierlichen Ab-
stimmung und Zusammenarbeit, sondern auch ein grundlegendes Verstiandnis fiir die Interessen
anderer Nutzergruppen respektive die Bereitschaft fiir Kompromisse sowohl auf lokaler Ebene als
auch fiir das Gesamtrevier. Wichtig ist aber nicht nur die Abstimmung zwischen den verschiede-
nen Nutzergruppen, auch die Zusammenarbeit innerhalb des Kanutourismus sowohl zwischen den
Anbietern als auch mit den Kanuvereinen ist ein wichtiges Element eines naturvertréglichen Kanu-
tourismus. Ziel sollte es sein, im Rahmen eines organisierten Abstimmungsprozesses die Interes-

sen eines naturvertriglichen Kanutourismus auf lokaler und regionaler Ebene nachhaltig zu ver-

____treten und zu sichern. Dies bedeutet: _ _—
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Intensives Innenmarketing

Organisation des Abstimmung Kanutourismus mit
Kanutourismus anderen Nuizergruppen

1. Organisation des Kanutourismus im Revier

e Aufbau regionaler Gewisserkooperation im Kanutourismus

e Zusammenarbeit der Anbieter auf lokaler Ebene in den (wasser)touristischen Zentren

2. Abstimmung zwischen Kanutourismus und anderen gewiisserrelevanten Nutzer-

gruppern

e Durchfiihrung eines regelmaBigen Abstimmungsprozesses auf Revierebene v. a. Koopera-
tion mit dem Biospharenreservat

o Einbindung der Kanuanbieter in die lokalen touristischen Organisationen

5.5.5 Professioneller Marktauftritt auf Grundlage der angestrebten Marktpositio-
nierung

Um die angestrebte iiberregionale Marktpositionierung als eines der fiihrenden Wasserwanderre-
viere Deutschlands zu erreichen, bedarf es einer strategisch ausgerichteten Vermarktung in hoher
Professionalitét und Qualitiit. Erforderlich ist ein zentraler, regional abgestimmter Marktauftritt,
der unter Beriicksichtigung der vorhandenen Vermarktungsstrukturen im Spreewald und im Land
Brandenburg die Revierprofilierung und eine revierumfassende, zielgruppenspezifische Informati-

on der Kanuten zum Ziel hat. Dies beinhaltet:

Profes:; ioneller Marktauftritt

[ | |

] \'4 dung einheit - b Regelmaf3i
Offizicller, zentraler b i e integration in das SESCSE o
) licher Gewdasser- . Zusammenarbeit mit
Markt auftritt . Landesmarketing N
bezeichnungen Nachbarregionen
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1. Zentraler Marktauftritt als Kanurevier

e Integration inr/den Marktauftritt der Destinationsmarke Spreewald
e Zentrale Informationsplattform fiir das gesamte Revier

o RegelmifBige Abstimmung / Vernetzung der wassertouristischen Vermarktung zwischen
lokalen Tourismusorganisationen und Tourismusverband

2. Verwendung einheitlicher Begrifflichkeiten bei den Gewiisserbezeichnungen

¢ Inder AuBenkommunikation konsequente Verwendung der offiziellen Gewésserbezeich-
nungen =

3. Integration in das Landesmarketing

e Mitarbeit im landesweiten Netzwerk ,,Aktiv in der Natur® und der landesweiten Qualitits-
initiativen (Service Q)

¢ Einbindung in die wassertouristischen Vermarktungsaktivititen der TMB

4. Regelmiifige Zusammenarbeit mit den Nachbarregionen

¢ Einbindung / Mitarbeit in die Wassertourismusinitiative Siid-Ost

e Abstimmung mit Lausitzer Seenland (v. a. Caottbusser Spree und Talsperre Spremberg)
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5.6  Strategien fiir die Teilgewésserbereiche

Vor dem Hintergrund der abweichenden Ausgangssituationen in den einzelnen Teilbereichen er-

geben sich unterschiedliche strategische Ansitze fiir die weitere kanutouristische Entwicklung.

Cottbusser Spree

Entwicklungsstrategien

Aufbau einer nutzergerechten wasserseitigen Infrastruktur zur

Entwicklung des Kanutourismus zwischen Landesgrenze Sachsen
und Oberspreewald

Schaffung einer problemlosen Durchléssigkeit mit dem Oberspree-
wald von Spremberg und Peitz bis Burg (ggf. weitere Entwicklung
der Spree flussaufwirts bis zum Birwalder See / Sachsen)

Einheitliche Verwendung des Begriffs Cottbuser Spree fiir diesen

Gewisserbereich in der Kommunikation

Oberspreewald

Minimierung der hohen Konfliktpotenziale durch gezielte Steue-
rung

Fokus auf qualitativem Wachstum (Infra- Angebotsstruktur, Besu-
cherlenkung), keine weitere Zunahme der tagestouristischen Ge-

wisserfrequentierung

Unterspreewald

Begrenztes quantitatives Wachstum nur unter Beriicksichtigung

einer Natur schonenden Besucherlenkung

Fokus auf qualitativem Wachstum

Krumme Spree

Stirkere kanutouristische Vernetzung mit Unterspreewald und
Oberer Spree (Beeskower Bereich, Dahme)

Innovative Losungen zur vertraglichen Nutzung durch motorisier-
ten Wassertourismus und Paddeltourismus

Schwielochsee

Kanutouristische Vernetzung mit Spreewald und Oberer Spree
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5.7 Réaumliches Leitbild

Die inhaltlichen Aussagen des Leitbilds miissen sich in einem raumlichen Leitbild niederschlagen.
Die definierten Entwicklungsleitlinien und Strategien werden dazu auf das Gewissersystem iiber-
tragen. Kern des raumlichen Leitbilds bilden die folgenden Punkte:

1. Festlegung von Gewisserbereichen mit quantitativen Wachstumspotenzialen

2. Kategorisierung groBerer zusammenhingender Gebiete / Flachen im Hinblick auf deren kanu-
touristische Frequentierung

3. Routenkonzept mit Klassifizierung einzelner Gewisser hinsichtlich ihrer angestrebten kanutou
ristischen Nutzung

5.7.1 Entwicklungsrdume mit quantitativen Wachstumspotenzialen

In den im Folgenden genannten Abschnitten sind aufgrund des vergleichsweise geringen Konflikt-
potenzials mit Naturschutz und anderen Nutzergruppen noch gréBere quantitative Wachstumspo-

tenziale zu erkennen:

Die Hauptspree zwischen Liibben und Schlepzig: Die Spree ermdéglicht in diesem Bereich
aufgrund ihrer Breite und der fiir Tagestouren geeigneten Streckenlinge eine weitere Zunahme des
Kanuverkehrs mit besonderer Eignung fiir Gruppen, fiir die das Naturerlebnis nicht so stark im
Vordergrund steht. Hinzu kommt eine hohe touristische Attraktivitit der beiden Verbindungs-
punkte Liibben und Schlepzig. Zur Aufwertung bzw. Attraktivitatssteigerung der Strecke fiir Indi-
vidualpaddler versprechen die Einrichtung eines Personen-Shuttleservice sowie kombinierter Ka-
nu-Ra{dangebote Wachstumspotenziale.

Dahme Umflutkanal - Spree von Leibsch bis Neuendorer See - Krumme Spree: Beide
Gewisser versprechen aufgrund ihrer Gewisserstruktur und Anbindung an den Spreewald, nach
Beeskow / Schwielochsee und Prieros / Dahme Gewésser noch Wachstumspotenziale. Wie bereits
im Gliederungspunkt Potenziale deutlich gemacht wurde, sind die Wachstumspotenziale aber ab-
héngig davon, ob sich dort der motorisierte Bootstourismus in einem noch kanuvertriglichen Um-
fang entwickelt. Entwicklungspotenziale im begrenzten Umfang bietet auch die Pretschener Spree
im Bereich zwischen Preetschen und Anschluss an die Krumme Spree. Die Strecke bietet durch die
gewﬁsse;i{ige Anbir;dl_lng des touristischen Anziehungspunktes Pretschen in Kombination mit
dem Naturerlebnis eine hohe kanutouristische Attraktivitit. Fine genaue Einschéitzung der Poten-
ziale ist aber erst méglich, wenn im Rahmen einer vertiefenden Untersuchung klar wird, welche
Infrastruktur- und GewissermafBnahmen zu welchen Kosten fiir eine vermarktungsfahige Befahr-
barkeit erforderlich sind.
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Spree und Burg-Liibbener-Kanal zwischen Liibbenau und Liibben: Fast der gesamte
Gewisserbereich wird bislang nur im Rahmen von Mehrtagesfahrten als notwendige Verbindung
vom Ober- in den Unterspreewald kanutouristisch nachgefragt. Die Griinde hierfiir liegen in dem
im Vergleich zu den Kernbereichen im Ober- und Unterspreewald weniger attraktiven Land-
schaftserlebnis (einseitige Eindeichung der Hauptspree) und der etwas monotonen geradlinigen
Gewisserstruktur sowie bislang fehlender Rastmoglichkeiten. Auf der anderen Seite ist dieser Ge-
wisserbereich aufgrund der Gewisserbereite und der geringen Kurvendichte besonders fiir das
Paddeln in Gruppen und fiir Anfinger geeignet. Die verschiedenen Verbindungsstrecken zwischen
Spree und Burg-Liibbener-Kanal erm&glichen dariiber hinaus mehrere Rundtouren. Hinzu kom-
men die hohe touristische Attraktivitit der beiden Stédte und die Bahnverbindung, die kanutouris-
tisch bei Einwegfahrten genutzt werden kann. Eine stirkere kanutouristische Nutzung dieses Be-
reiches ist vor diesem Hintergrund moglich und mit Blick auf das geringe naturschutzfachliche
Konfliktpotenzial auch sinnvoll — auch wenn realistischerweise keine Frequentierung wie zwischen
Liibbenau und-Burg erwartet werden kann. Um diesen Streckenabschnitt aufzuwerten, sind eine
naturnahere Ausgestaltung und damit eine Aufwertung des landschaftlichen Erlebniswertes anzu-
streben. Der Flussabschnitt sollte mehr landschaftliche Qualitit und mehr Raum mit der Zuriick-
verlegung des Deiches gewinnen und durch gezielte Anpflanzungen sollten mehr Schattenbereiche

auf dem FlieB gewonnen und die Madandrierung gefordert werden.

Spree und Hammergraben zwischen Neuhausen / Cottbus / Peitz und Burg: Der ge-
samte Gewisserbereich von der Talsperre flussabwirts bietet fiir das Paddeln eine attraktive na-
turnahe Gewisserstruktur mit einem im Vergleich zum Oberspreewald deutlich geringeren natur-
schutzfachlichen Konfliktpotenzial. Die Vernetzung mit dem Oberspreewald und der Rundtour-
charakter in Kombination Spree und Hammergraben sind weitere Attraktivititsfaktoren. Mit der
infrastrukturellen ErschlieBung der Gewisser (fiir Cottbuser Stadtgebiet konkret bis 2013 in der
Umsetzung) wird sich die Vermarktungsfahigkeit stark verbessern. Ein spiirbarer Anstieg der ka-
nutouristischen Nachfrage im gesamten Gewésserbereich ist vor diesem Hintergrund realistisch
auch wenn Kklar sein muss, dass eine Frequentierung wie im Oberspreewald nicht erreicht werden

kann.

Spree Landesgrenze bis Talsperre Spremberg: Die kanutouristischen Wachstumspotenzia-
le in diesem Bereich sind entscheidend davon abhiingig, ob eine nutzergerechte Passierbarkeit /
Querung des Talsperrendamms hergestellt werden kann. Ohne eine Vernetzung mit dem unterhalb
der Talsperre liegenden Spreebereich sind fiir den Streckenabschnitt Spree zwischen Spremberg
und Talsperre als Solitar wenn iiberhaupt nur Wachstumspotenziale inl einem séhr geringen Um-

fang zu erkennen. Ob und in welchem Umfang kanutouristische Entwicklungspotenziale im Zu-
sammenspiel mit der Spree auf sdchsischem Gebiet méglich sind, lasst sich nur in einer vertiefen-
den Untersuchung beantworten. Aufgrund naturschutzrechtlicher Befahrensverbote auf Teilab-

schnitten sind dort allerdings gréBere Wachstumspotenziale eher unwahrscheinlich.
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5.7.2 Festlegung von Gewisserbereichen im Hinblick auf die anzustrebende kanu-
touristische Nutzungsintensitat

Naturvertriaglicher Kanutourismus bedeutet, dass die kanutouristischen Hauptverkehre gezielt auf
Schwerpunktrdume konzentriert und damit andere Gewisserbereiche entlastet bzw. geschont wer-
den. Eine moglichst gleichmiBige Verteilung der kanutouristischen Nachfrage auf alle Gewésser
zur Entlastung der besonders stark frequentierten Gewisser ist lediglich ein theoretisches Modell.
Weder korrespondiert dieser Ansatz mit den Kundenerwartungen, noch wire dies aus naturschutz-
fachlicher Sicht iiberhaupt wiinschenswert. Selbst wenn es geliange, den Bootsverkehr auf den stark
frequentierten Gewéssern etwas zu verringern wiren damit keine substanziellen Entlastungseffek-
te fiir die Flora und Fauna dort verbunden. Auf der anderen Seite hétte dies aber eine deutlich
hohere Belastung fiir zahlreiche Gewisser zur Folge, auf deren sich die Bootsfrequentierung bis-

lang noch auf einem naturvertraglichen Niveau bewegt hat.

Als konzeptionelle Grundlage fiir eine naturvertréigliche Konzentration und Lenkung des Kanuver-
kehrs miissen Bereiche festgelegt werden, in denen der Kanutourismus schwerpunktmaBig statt-
finden soll (kanutouristische Schwerpunktrdume) und Bereiche, die kanutouristisch weniger bis
gar nicht frequentiert werden sollen (Ruherdume, Schutzraume).

1. Kanutouristische Schwerpunktriume: hohe kanutouristische Frequentierung

¢ Konzentrationsraum v. a. fiir Kanuten mit geringem Distanzverhalten
e Hohe Dichte an landseitigen Attraktionen, Néhe zu touristischen Zentren
s Hohe Durchgiingigkeit und Infrastrukturqualitit — einfaches Befahren

e Im Fokus der Vermarktung

2. Kanutouristische Ruheriume: mittlere kanutouristische Frequentierung

e  Weniger fiir Kurztouren sondern fiir lingere Tagestouren geeignet
¢ Landschafts- und Ruheerlebnis steht im Vordergrund

¢  Befahrung mdglich, aber weniger komfortabel bzw. geringerer Infrastrukturqualitit

3. Kanutouristische Schutzriume: geringe bis keine kanutouristische Frequentierung

e Naturschutzbelange haben eindeutig Vorrang

¢ Befahrensverbote oder fehlende Infrastruktur und schlechte Durchgéangigkeit — schwierige
Bedingungen zum Befahren schaffen bzw. belassen
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e Keine Bewerbung / Vermarktung

Eine genaue raumliche Abgrenzung der unterschiedlichen Gewésserbereiche ohne Uberlappungen
ist nicht moglich, da auch in den Riumen mit hohen Schutzanspriichen einzelne Gewasser aus
kanutouristischer Sicht unverzichtbar sind. Die Einteilung in Gewasserbereiche ist vor allem als
Orientierungsrahmen fiir die Infrastruktur- und Angebotsentwicklung sowie die Vermarktung zu
verstehen. So sollte beispielsweise fiir weite Teile der Neuen Spree und der Kleinen Spree zwischen
Burg Dorf und Burg Kauper weder Infrastruktur geschaffen werden noch eine Bewerbung stattfin-
den. Dies schlieBt nicht aus, dass beide Gewisser vereinzelt von Paddlern genutzt werden, eine

nennenswerte Frequentierung wird aber so vermieden.
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5.7.3 Routenkonzept

Grundlage und Schliissel fiir eine naturvertriagliche und mit den Belangen des Kahnverkehrs kor-
respondierende Lenkung des Kanuverkehrs bildet die konkrete Einstufung der einzelnen Gewésser
im Hinblick auf deren kanutouristische Nutzungsintensitit. Dazu werden die Gewisser in vier

Klassifizierungen Hauptrouten, Nebenrouten, Verbindungsrouten und Sonstige Routen eingeteilt:

Hauptrouten

Nebenrouten

Verbindungs-
routen

Sonstige Routen '

Hauptachsen zwi- Nebenverbindung Anbindung von Alle sonstigen
schen Orten, in der zwischen Orten und Startpunkten Gewisser ohne
Regel kiirzeste Ver- zur Herstellung re- (Anbieter, Ein- rechtliche Befah-
bindung mit hoher gionaler Rundtou- stiegsstellen) renseinschrin-
touristischer Attrak- ren Anbindung Gast- kungen, deren Be-
tivitat Schwerpunkt liegt gewerbe fahrung entweder
Ausgerichtet fiir die weniger auf guter Notwendige aufgrund geringer
Hauptverkehre Befahrbarkeit und Querverbindun- touristischer Att-
(Gruppen, Anfinger, Landgangmaglich- gen zwischen raktivitit oder
Familien) keiten, sondern auf Haupt- Neben- hoher natur-
Sehr gute und einfa- Paddel- und Natur- routen fiir lokale geanjaachilicher
che Befahrbarkeit erlebnis oder regionale Sen.mblhtat micht
(Gewisserbreite und Im Vergleich zu den Rundtouren gefordert werden
wenig Umtragen) Hauptrouten in der sall
Mbglichst geringe Regel lingere Stre- Keine offensive
Konfliktpotenziale cke, dadurch auch Vermarktung und
mit Natur und geringere Verkehre keine Zielaus-
Kahntourismus Zielgruppe vor al- Seaiderm gl
FlieBnamen)
Hohe Landgangatt- lem Wasserwande- ]
raktivitét, Einbin- = Kehitaoner fos
dung Orte und Gast- Durchgingige Aus- SprEuchiantbuEch:
. ' lassigkeit - Be-
ronomie schilderung
fahrbarkeit

Durchgingige Aus-
schilderung
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Die Hauptrouten, Nebenrouten und Verbindungsrouten formen zusammen das Rou-
tenkonzept fiir den Kanutourismus und bilden damit das Geriist fiir die Lenkung der
Kanuverkehre. Ziel muss es sein, den Grofteil des Kanuverkehrs auf diese Gewisserstrecken zu
konzentrieren. Alle dort nicht eingeordneten Gewisser sind in die Gruppe der sonstigen Routen
einzuordnen. Dies bedeutet ausdriicklich nicht, dass dort kein Kanuverkehr stattfinden darf bzw.
diese Gewisser fiir den Kanuverkehr gesperrt werden sollen. Der strategische Ansatz liegt vielmehr
darin, diese Gewasser nicht durch Verbote, sondern durch eine intelligente Lenkung (keine Be-
schilderung, weniger prominente Darstellung in den Karten, keine Einbindung in Tourenvorschla-
ge) vor einem intensiven Bootsverkehr zu bewahren bzw. zu schiitzen, um so weitere Gewisser-
sperrungen zu vermeiden. Im Ergebnis verschiedener Abstimmungsrunden wurde folgende Ge-
wisserklassifizierung festgelegt (Karten mit Routenkennzeichnungen und tabellarische Auflistung

der einzelnen FlieBe Anlage 6)

5.8 Qualitatsstrategie Infrastruktur

5.8.1 Verwendung einheitlicher Bezeichnungen

Der hohe Qualititsanspruch muss seinen Ausdruck in einer sehr guten Infrastrukturausstattung
mit einheitlichen Mindeststandards fiir das gesamte Revier finden. Dazu gehort auch die Verwen-
dung einheitlicher Bezeichnungen fiir die Infrastrukturanlagen. Gerade mit Blick auf den iiberregi-
onalen Vermarktungsanspruch sollten im Spreewald die bundesweit favorisierten Bezeichnungen
verwendet werden (siehe Praxisleitfaden zum Wassertourismus unter www.bmwi.de). Dies sind:

1. Ein- und Ausstiegesstelle: 6ffentlich zuginglicher Standort fiir Kanuten, die fiir eine Tour
mit eigenem Boot einen Gewdssereinstieg bendtigen

2. Kanurastplatz: 6ffentlich zugiinglicher Standort mit Rast- Pausenfunktion nur fiir Kanuten
3. Biwakplatz : kurzeitiger Ubernachtungsstandort fiir Kanuten mit dem Zelt

Der bislang im Spreewald verwendete Begriff Wasserwanderrastplatz sollte damit kiinftig nicht wei-

ter verwendet werden, da It. bundesweiter Definition ein Wasserwanderrastplatz sich primér an mo-
torisierte Wasserwanderer ausrichtet und damit keine spezielle Ausrichtung auf Kanuten aufweist.
Zum anderen hat der Begriff wie im Analyseteil bereits dargestellt wurde v.a. im Bereich Burg zu
Konflikten zwischen WWR-Betreibern und Kanuten gefiihrt. Dieses Problem ldsst sich nurdurch
begriffliche Trennung Kanurastplatz und Biwakplatz l6sen. Der Begriff Wasserwanderrastplatz sollte
deshalb kiinftig nur fiir Dahme/Krumme Spree und Schwielochsee verwendet werden, da dort das
Wasserwandern auch mit motorisierten Booten moglich ist. Grundsitzlich kann ein Standort mehre-

re Funktionen aufweisen, sofern die genannten Qualitatskriterien erfiillt werden. Wiinschenswert

aber nicht zwingend notwendig ist vor allem eine Doppelfunktion Biwakplatz und Kanurastplatz.

© 2012 PROJECT M GmbH 74



Masterplan Endbericht

5.8.2 Mindestqualitdtsstandards Ausstattung

Die im Folgenden vorgeschlagenen Ausstattungsmerkmale sind Grundvoraussetzung fiir de-
ren offizielle Ausweisung und Kommunikation im Rahmen der kanutouristischen Ver-
marktung. Dabei spielt es keine Rolle, ob die Betreibung kommunal, vereinlich oder privat organi-
siert ist. Entscheidend ist, dass die Anlagen allen Kanuten zugénglich sind. Da bestimmte Merkma-
le wie die Infotafeln derzeit noch nicht entwickelt sind, ist eine Ausweisung der Standorte vorerst
auch ohne Erfiillung dieser Kriterien méglich, eine spétere Nachriistung aber zwingend.

1. Offentliche Ein- und Ausstiegsstellen

Um ,wildes Einsetzen von Booten in landschaftlich sensiblen Bereichen zu
verhindern bedarf es eines Netzes an offiziellen Ein- und Ausstiegsstellen, an denen
‘5’ Kanuten, die mit eigenen Booten anreisen, ihre Boote einsetzen konnen. Entsprech-
ende Ein- Ausstiegsstellen sind in allen Anrainerorten mit wassertouristischer

Bedeutung als Start- und Zielpunkt auszuweisen. Den Schwerpunkt bilden Orte mit guter Ver-
kehrsanbindung (Pkw und Bahn) im Randbereich des Spreewalds (v. a. Oberspreewald). Zur Aus-
weisung als offentliche Ein- Ausstiegesstelle sind folgende Pflichtmerkmale zu beriicksichtigen:

¢ Sicherstellung einer regelmiBigen Betreibung — klare Verantwortlichkeiten
¢  Gewihrleistung der 6ffentlichen Zugénglichkeit (auch bei privat betriebenen Standorten)

¢ Vertrigliches Entgelt fiir Individualkanuten. In Kombination mit Parkplatz nicht mehr als fiinf
Euro (Gruppen externer Anbieter nach individueller Absprache). Bei Vereinsfahrten sollte bei
mehreren Booten eine Obergrenze von 20 Euro nicht iiberschritten werden

e Nutzergerechte Einstiegssituation (Steganlage, Kanutreppe oder Rampe)

¢ Trennung von Kahnabfahrtstellen zur Vermeidung von Gefahrensituationen
¢ Landseitige Erreichbarkeit mit Pkw und Hanger

¢ Parkplatz am Standort oder in fufldufiger Entfernung

o Landseitige Ausschilderung zur Auffindbarkeit

¢ Wasserseitige Ausschilderung / Kennzeichnung und Revier-Informationstafel (derzeit noch
nicht erfiillbar, da Infotafeln entwickelt werden miissen)

¢ WC am oder nahe Standort ( nicht notwendigerweise 6ffentliche Toilette, auch Gaststittennut-
zung moglich, ggf. auch entgeltpflichtig) S -
e Abfallbehilter
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2, Offentliche Kanurastpliitze

‘ Ein Kanurastplatz ist wie der Begriff bereits suggeriert ein Rast- bzw: Pausenstandort
J:[i fiir Kanuten fiir eine Kurzzeitnutzung. Um Konfliktpotenziale mit Naturschutz zu

vermeiden und die Investitionen moglichst gering zu halten, sind Rastplatze
vorzugsweise an bereits touristisch genutzten Standorten in den ortlichen
Siedlungsbereichen (Kahnhéfen, Kanuvereine, Gastronomie) oder auflerhalb von Ortschaften an
Standorten mit standiger touristischer Nutzung (z. B. durch Gastronomie) auszuweisen. Die Errich-
tung von Kanurastplitzen in der Natur beispielsweise an Schleusen ist nicht grundsétzlich auszu-
schlieBen. Dies setzt aber voraus, dass zum einen der Standort naturschutzfachlich unbedenklich ist
und zum anderen eine verlissliche Betreibung (beispielsweise durch Anbieter oder Kommunen)
sichergestellt werden kann. Ziel sollte es sein, in allen Orten méglichst in zentraler Lage einen Kanu-
rastplatz auszuweisen. Ein Kanurastplatz kann zusitzlich auch die Funktion einer Einstiegstelle oder
eines Biwakplatzes ausfiillen (abhéingig von den Standortbedingungen und lokalen Anforderungen).
Rastpunkte an Radwegen mit wasserseitiger ErschlieBung kénnen auch von Kanuten mit genutzt

werden. Sofern sie als 6ffentlicher Kanurastplatz ausgewiesen und beworben werden, miissen sie

aber die im Folgenden genannten Kriterien erfiillen:

e Sicherstellung einer regelmiBigen Betreibung (kommunal oder auch privat durch Camping-
platz, Verein, Gaststitte)

e Unentgeltliche 6ffentliche Zugénglichkeit fiir Individualkanuten (bei Gruppen von Anbietern
Kostenbeteiligung méglich)

¢ Kanugerechte Anlegesituation (Steganlage, Kanutreppe oder Rampe)
e Wasserseitige Ausschilderung / Kennzeichnung

» Revier-Infotafel

e WC am Standort oder in fuBSlaufiger Entfernung (ggf. entgeltpflichtig)

o Kein Verzehrzwang wenn Betreibung im Zusammenhang mit Gastronomie (erfahrungsgemaB
wird diese auch von vielen Kanuten genutzt, so dass damit auch wirtschaftlicher Nutzen fiir
Betreiber entsteht)

o Ausgewiesener Rastbereich moglichst mit Sitzgarnitur (Tisch und Béinke)
e Kleinere Abfallbehélter

¢ Bei nicht ausreichender Wasserfliche fiir das Parken der Boote ausreichend landseitige Ab-

stellflache bereitstellen
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3. Biwakplatz

Im Brandenburger Wassersportentwicklungsplan (WEP 3) wird erstmals der Biwak-
A platz als einfach ausgestatteter Standort fiir eine kurzeitige Ubernachtung bei Nutzung
der mitgefiihrten Wanderausstattung aufgefiihrt. Biwakplitze sind eine sinnvolle
Erganzung zu Campingplatzen, die sich vor allem an Kanuten mit langerem
Urlaubsaufenthalt an einem Standort richten. Vor allem mit Blick auf die angestrebte stirkere Profi-
lierung des Spreewalds als Wasserwanderrevier fiir mehrtégige Streckentouren sind Biwakplitze ein
Qualitdtsmerkmal und deren Ausweisung deshalb grundsétzlich zu begriien (standortabhingig, kon-
krete Einzelfallpriiffung notwendig). Dies gilt insbesondere fiir Gewasserbereiche ohne Camping-
platz24, Ein Biwakplatz kann als Solitér, aber auch im Zusammenhang mit anderen (touristischen)
Nutzungen betrieben werden (z. B. abgegrenzter Bereich eines Campingplatzes, Gaststitte oder auch

Vereinsgeldnde). Entscheidend fiir die Kennzeichnung als Biwakplatz ist, dass die Belange von Kanu-
ten besonders beriicksichtigt werden (siehe Kriterien). Insgesamt muss ein Biwakplaiz folgende
Merkmale aufweisen:

o Direkte Gewisserlage

o Zuverlissige Betreibung (gegen Entgelt)— geregelte Offnungszeiten

¢ Kanugerechte Anlegesituation ‘

e  Sanitdranlagen (Toilette am Standort oder in fuBldufiger Entfernung, Dusche wiinschenswert)
e  Wasserseitige Ausschilderung und Kennzeichnung

e Abgegrenzte, speziell fiir Kanuten ausgewiesene und reservierte Fliche zum Zelten in direkter
Gewissernidhe

o  Ablagefliche fiir die Boote am Zeltbereich oder ggf. am Ufer ohne zusitzliche Kosten
e Informationen zum Revier (Infotafel, Infomaterial)

e  Trockenmdglichkeit fiir Kleidung und Ausriistung (wiinschenswert)

Kanurastplatz und Biwakplatz Spreewaldhof Leipe (derzeit WWR)

24 Kanurastpliitze sind eine Ergéinzung zu den Campingplitzen, sollten aber keine Konkurrenzeinrichtungen sein
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